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Inbound Marketing

Vorsprung 

durch Content, 

aber wie?
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Inbound Marketing

Michael Bernau

Director Marketing

NetPress

https://de.linkedin.com/in/michaelbernau

https://de.linkedin.com/in/michaelbernau
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Bastian Karweg

Gründer und CEO
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Agenda

Content, was ist das?

Echobot – 3 Content Hacks

Fragen und Antworten

Strategischer Ansatz des Content Marketings
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„Buzzword Bingooooooo!“ 

Storytelling

Content is King

relevant

Nutzen
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Weil niemand

mehr zuhört.

Herkömmliches Marketing funktioniert kaum noch.
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Inbound MarketingFalsche Definition von Content Marketing

Content Marketing oder 500-Zeichen-Storytelling laut PR Journal (Quelle: PR Journal 

http://www.pr-journal.de/werbung.html )  

http://www.pr-journal.de/werbung.html
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Inbound MarketingKorrekte Definition von Content Marketing

(Quelle: http://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/)

http://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/
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Info/ Botschaft Format

Inszenierung

Inszenierte Informationen 

und Botschaften
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Guter Content

Inszenierte Informationen 

und Botschaften
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Inbound Marketing

Quelle: plista
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Inbound Marketing

“ People doŶ‘t buy what you do, 

they buy why you do it.“

- Simon Sinek
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Kunden kümmern sich nicht um dein 

Unternehmen und auch nicht um deine Produkte, 

sie kümmern sich um sich selbst. 

David Meermann Scott, Online Marketing Strategist
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Inbound Marketing„It‘s all about the story“



Referent

18

Inbound MarketingEcosystem

Wettbewerb
Painpoints

Käufergruppe

Lösung & ihr 
Werteversprechen 
(Value Proposition)

Personas

Die Story, die USP und wie sie zu jeder einzelnen Persona 

entsprechend aufbereitet wird

USP
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Guter Content löst Probleme von Usern und 

unterstützt unsere Businessziele

Kristina Halvorson, CEO Braintraffic, Inbound Marketing Agency

Content Marketing



Referent

20

Inbound Marketing„CAT“ CoŶteŶt
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Inbound MarketingBuyer Personas helfen Ihnen auf den richtigen Weg

Was sind Buyer Personas? 

• Buyer Personas sind semifiktionale Personen, die stellvertretend für Ihre wichtigsten 

Kunden stehen. Buyer Personas helfen Ihnen Kunden zu visualisieren. So können Sie 

sich Kunden besser vorstellen und auch besser Content produzieren.

Wie Sie Buyer Personas entwickeln:

• Wählen Sie die 2 bis 4 wichtigsten Kunden aus

• Nutzen Sie Marktforschung und Kollegen - insbesondere Sales-, um die Personas zu 

beschreiben. 

• Achten Sie dabei besonders auf die Fragestellung nach den Herausforderungen und nach 

den PainPoints. Daraus ergeben sich die Themen, die Sie adressieren müssen!
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Inbound Marketing
Persona Bedürfnisse 

auf die Lösung bezogen
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Inbound Marketing

Awareness/ 
Discover Phase

Consideration/ 
Education 

Phase

Decision/ 
Compare

Phase

The Custoŵer‘s Journey

Loosening
of the

status quo

Commiting
to change

Exploring
possible
solutions

Committing
to solution

Justifying
the decision

Making the
selection
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Inbound Marketing„CoŶteŶt“ Package eines IT-Unternehmens

Customer Journey

• Awareness/ Discover Phase 

1-2 Assets je Persona

• Consideration/ Education Phase 

2-3 Assets je Persona

• Decision/ Compare Phase 

• 2-3 Assets je Persona

Sales

• Je Persona die Werteversprechen (Value 

Proposition)

– Synthese der Unternehmensziele 

– Die wichtigen Entscheidungskriterien

– Beschreibung der Lösung

– Vorteile der Lösung

– Differenzierungsmerkmale

• Elevator Pitch (15 sek)  

• Sales Presentation

• Training offline & online webinar



Referent

27

Inbound Marketing

Agenda

Content, was ist das?

Echobot - SEO, Trends und Social Selling

Fragen und Antworten

Strategischer Ansatz des Content Marketings
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Inbound Marketing



Dezember 2016

Webinar gemeinsam mit

Content 
Marketing 
Hacks3
mit Echobot



Bastian Karweg
(Geschäftsführer)

Dipl. Informationswirt

Jannis Breitwieser
(Technischer Leiter)

Dipl. Informatiker

• Software & Technologie-Unternehmen aus Karlsruhe

• Gegründet vor über 5 Jahren im März 2011
• Heute 35 Mitarbeiter und über 750 Firmenkunden 

• Kernkompetenzen: 

Webcrawling, Machine-Learning,
automatische Datenanalysen, 
Systemintegration und Alerting

• Gründer: 

Über Echobot

&



95% 
gehen ungenutzt

an Unternehmen 

vorbei!

Image by namonitore.ru

wahrnehmbarer 

Teil an Informationen
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Image (cc) by paul-simpson.org

Informationsbeschaffung heute



Online Software Tools

Was wird über unser

Unternehmen / unsere Themen

in digitalen Medien geschrieben?

Was passiert aktuell bei unseren

Kunden, Lieferanten und Partnern? 

Risiken und Chancen erkennen



3 Hacks

3

2

1
Kreation + Organisation optimieren

Content & Trends erkennen und überwachen

SEO + Social Selling

Backlink-Chancen erkennen

Content Marketing verbreiten

Custom Content Targeting über Twitter



Content & Trends
Erkennen und überwachen mit den Tools von Echobot

• Aktuelle Artikel zum Thema

• Kontext zum Thema

• Trend-Verlauf zum Thema

Alerts einrichten!



Backlink Chancen
SEO durch Content Marketing unterstützen

• Medien + Blogs zum Thema

• Firmen zum Thema

• „Brand“-Links aktivieren

• Fragen + Diskussionen zum Thema



Custom Content Targeting
Die richtigen Personen + Influencer mit dem richtigen Content versorgen

ERGEBNIS⎜ Deutlich höhere Klickrate

( +63 % )⎜ Dauerhaft zielgerichtete

Werbung



Danke

Internet:

Telefon:

E-Mail:

www.echobot.de

+49 (721) 500 57 500

karweg@echobot.de

für Ihre Aufmerksamkeit

Anschrift: Echobot Media Technologies GmbH

Südendstr. 52

D-76135 Karlsruhe

Kontakt: Herr Bastian Karweg
CEO

http://www.echobot.de/
mailto:karweg@echobot.de
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Vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit!

Echobot Media Technologies GmbH

Südendstr.52

D-76135 Karlsruhe

Tel.: +49 721 500 57 500

E-Mail: karweg@echobot.de

http://www.echobot.de

NetPress GmbH

Alte Landstraße 21

D-85521 Ottobrunn

Tel.: +49 (89)125 0308-0

info@netpress.de

https://www.netpress.de

mailto:karweg@echobot.de
http://www.echobot.de/
mailto:info@netpress.de
https://www.netpress.de/
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